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Aspekte der Mikrookonomie

* Haushaltstheorie
* Unternehmenstheorie
* Markt- und Preistheorie

+ Marktverhalten und Marktstrategien

Volker Castor
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Aspekte der Mikrookonomie

Die Mikroékonomie beschéaftigt sich mit dem Verhalten von Markt-
teilnehmern auf einzelnen Mérkten und den Voraussetzungen,
unter denen das Marktangebot und die Marktnachfrage zum Aus-
gleich kommen.

Im Vordergrund steht die Analyse der Funktion und der Funktions-
fahigkeit von Markten (z.B. Gutermarkt, Arbeitsmarkt, Kapitalmarkt
und Devisenmarkt).

Staatliche Eingriffe werden damit begrindet, dass Marktprozesse
nicht zu ,akzeptablen Ergebnissen fuhren (sog. Marktversagen).

Sofern bereits staatliche Eingriffe vorliegen ist zu analysieren, ob

diese nicht die Mérkte in ihrer Funktionsfahigkeit beeintrachtigen
(sog. Staatsversagen).

Volker Castor
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Aspekte der Mikrookonomie

Haushaltstheorie
untersucht die unterschiedlichen Abhangigkeiten der Haus-
haltsnachfrage von bestimmten Faktoren.

So ist die nachgefragte Menge insbesondere abhangig
* vom Preis des Gutes,
* dem Haushaltseinkommen, das zur Verfugung steht,

* dem Preis anderer Giter (als Substitutionsgut oder als
Komplementérgut)

* und der individuellen Praferenzstruktur des Haushaltes.

Volker Castor
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Bediirfnisse

Selbst-
verwirklichung

Achtungsbediirfnisse

Soziale Bediirfnisse

Sicherheits-Bediirfnisse

Physiologische Bediirfnisse
(Durst, Hunger etc.)

Bediirfnispyramide nach Maslow

Volker Castor
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Bediirfnisse

A

Relative
Intensitat

Selbstverwirklichung

Achtungs-Bediirfnisse

Soziale Bediirfnisse

Sicherheits-Bediirfnisse

Physiol. Bediirfnisse

>

Die Bedurfnisse werden in einer hierarchischen Reihenfolge ver-
standen. Das bestimmende Handlungsmotiv ist das Bedurfnis,
welches unmittelbar auf das zuletzt befriedigte Bedurfnis folgt.

Volker Castor
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Nachfrage und Preisbildung

= Bediirfnis

= Bedarf

= Bedarf mit Kaufkraft

= Nachfrage am Markt nach Gitern

= Preisbildung

Volker Castor
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Nachfrage und Preisbildung

2. Mikrookonomie = Bediirfnis AN
Haushaltstheorie = Bedarf

Unternehmens-
theorie = Bedarf mit Kaufkraft

Markt- und ..
Preistheorie = Nachfrage am Markt nach Giitern

Nutzen

Marktverhalten und = Preisbildung
Marktstrategien

\4

Nutzen: Mal} der Fahigkeit eines Gutes, ein bestimmtes Bedurf-
nis des konsumierenden Haushaltes befriedigen zu kénnen.

* kardinal: Gossen‘sche Gesetze
+ ordinal: Indifferenzkurvenanalyse

Grundlagen der
Volkswirtschaft

Volker Castor
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Abhéangigkeit der Nachfrage
vom Preis des Gutes

2. Mikrookonomie A
Haushaltstheorie

Unternehmens-
theorie Nachfrage

Markt- und
Preistheorie

Marktverhalten und
Marktstrategien

v

Normalfall
Hohen Preisen stehen geringe und niedrigen Preisen stehen
hohe Nachfragemengen gegenuber.

Grundlagen der
Volkswirtschaft

Volker Castor
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Abhéangigkeit der Nachfrage
vom Preis des Gutes

Nachfrage

v

Verschiebungen auf der Nachfragekurve

Reaktion auf Preisdnderungen des Gutes. Bei sinkenden
Preisen steigt die Nachfrage nach dem betreffenden Gut (und
umgekehrt).

Volker Castor
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Abhéangigkeit der Nachfrage
vom Preis des Gutes

Nachfrage

v

Verschiebungen der Nachfragekurve

Verédnderung des Einkommens (oder der Bedurfnisstruktur).
Bei einem gestiegenen Einkommen verschiebt sich die Nach-
fragekurve nach rechts (und umgekehrt).

Volker Castor
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Abhéangigkeit der Nachfrage
vom Preis des Gutes

2. Mikrookonomie A
Haushaltstheorie

Unternehmens-
theorie Nachfrage

Markt- und
Preistheorie

Marktverhalten und
Marktstrategien

v

Normalfall mit Nachfragespriingen
Die Nachfrage weist deutlich unterschiedliche Elastizitaten auf
(z.B. Marken- oder Modeartikel).

Grundlagen der
Volkswirtschaft

Volker Castor
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Abhéangigkeit der Nachfrage
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2. Mikrookonomie A
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v

Anormale Nachfrage

Bei steigenden Preisen steigt die Nachfrage nach dem
betreffenden Gut (und umgekehrt).

1. Giffen-Gut: Alle anderen Guter sind noch teurer - oder

2. ,Snobeffekt*: Vermeintliches Prestige durch den Erwerb
Grundlagen der des Gutes

Volkswirtschaft

Volker Castor
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Abhéangigkeit der Nachfrage
vom Preis des Gutes

2. Mikrookonomie A
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Marktverhalten und
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v

Preisunabhingige Nachfrage
Die Nachfragemenge ist vollkommen unabhéangig vom Preis
des Gutes (z.B. bei lebenswichtigen Medikamenten).

Grundlagen der
Volkswirtschaft

Volker Castor
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Abhéangigkeit der Nachfrage
vom verfiigbaren Einkommen des Haushaltes

2. Mikrookonomie A
Haushaltstheorie

Unternehmens-
theorie

Markt- und
Preistheorie Nachfrage

Marktverhalten und
Marktstrategien

v

Nichtsittigungsgut
Bei steigendem verfugbarem Hauhaltseinkommen steigt die
Nachfrage nach dem Gut.

Grundlagen der
Volkswirtschaft
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Abhéangigkeit der Nachfrage
vom verfiigbaren Einkommen des Haushaltes

2. Mikrookonomie A
Haushaltstheorie

Unternehmens-
UnEes Nachfrage
Markt- und

Preistheorie

Marktverhalten und
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v

Sittigungsgut (relativ inferiores Gut)
Bei steigendem verfugbarem Hauhaltseinkommen steigt die
Nachfrage nach dem Gut — bis ein Sé&ttigungspunkt erreicht ist.

Grundlagen der
Volkswirtschaft
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Abhéangigkeit der Nachfrage
vom verfiigbaren Einkommen des Haushaltes

2. Mikrookonomie A
Haushaltstheorie

Unternehmens-
Nachfrage
theorie 9
Markt- und
Preistheorie

Marktverhalten und
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v

Inferiores Gut (absolut inferiores Gut)

Nach Uberschreiten eines Schwellenwertes des verfugbaren
Haushaltseinkommens wird das inferiore Gut weniger (bzw.
nicht mehr) nachgefragt und durch ein superiores Gut ersetzt.

Grundlagen der
Volkswirtschaft

Volker Castor
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Abhéangigkeit der Nachfrage
vom Preis anderer Giiter (Kreuznachfrage)

2. Mikrookonomie A
P

Haushaltstheorie

Unternehmens-
theorie Nachfrage

Markt- und
Preistheorie

Marktverhalten und
Marktstrategien

[
>

X

Komplementéargut (erginzendes Gut)
Bei sinkenden Preisen des anderen Gutes steigt die Nachfrage
nach dem betreffenden Gut.

Grundlagen der
Volkswirtschaft
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Abhéangigkeit der Nachfrage
vom Preis anderer Giiter (Kreuznachfrage)

2. Mikrookonomie A
Haushaltstheorie

Unternehmens-
theorie

Markt- und
Preistheorie Nachfrage

Marktverhalten und
Marktstrategien

[
>

X

Substitutionsgut (ersetzendes Gut)
Bei steigenden Preisen des anderen Gutes steigt die Nachfrage
nach dem betreffenden Gut.

Grundlagen der
Volkswirtschaft
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Elastizitaten der Nachfrage

2. Mikro6konomie Die Reaktionsstirke der Nachfrage auf Veranderungen des
Preises des Gutes, des verfigbaren Einkommens des Haushaltes
oder der Preise anderer Guter |&sst sich prozentual als Elastizitat

Unternehmens- ausdrucken.
theorie

Haushaltstheorie

Markt- und i .
Preistheorie > Preiselastizitat

Marktverhalten und
>

Marktstrategien Einkommenselastizitat

> Kreuzpreiselastizitat

Grundlagen der
Volkswirtschaft

Volker Castor
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Preiselastizitat der Nachfrage

! I
|
2. Mikrokonomie p“ : dx o = 9 i
' — |
. | |
Haushaltstheorie ! . . X X4 |
BN -
Unternehmens- | d — !
{ |
theorie Nachfrage : P P P !
_____ ! I
Markt- und P4 I : p p 1 !
Preistheorie dp P —} - |_______________________________________________________‘I
b I | &g| <1 unelastische Nachfrage |
Marktverhalten und Lo : . |
Marktstrategien b ! | £| > 1 elastische Nachfrage !
PN e—_—_—_——————
L

Preiselastizitét
Verhaltnis der relativen Mengenénderung
zur relativen Preisénderung.

Grundlagen der
Volkswirtschaft
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Preiselastizitat der Nachfrage

Extremfille
n . - F
2. Mikrodkonomie p
Haushaltstheorie
Nachf E=0
Unternehmens- achirage Selbst groRe Preisveranderungen
theorie haben keine Mengenreaktionen zur
Markt- und Folge. (Die Nachf_rage reagiert voll-
Preistheorie _ kommen unelastisch).
Ll
Marktverhalten und X
Marktstrategien
A
p
Nachfrage E =
9 Kleine Preisveranderungen haben
unendlich gro3e Mengenreaktionen
zur Folge. (Die Nachfrage reagiert
. vollkommen elastisch).
Ll
Grundlagen der X

Volkswirtschaft

Volker Castor
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Einkommenselastizitat der Nachfrage

2. Mikroskonomie v 4 e 7
' dx = e
Haushaltstheorie : 2 1 :
| T
I
Unternehmens- ig _ X 'xl |
theorie Nachfrage N - !
. i : S
Markt- und avl 2T | | |
Preistheorie Y, F—————— | : Y Yl :
| ! | !
Marktverhalten und I I
Marktstrategien } I
I
L .
Ll
Xy X, X
—
dx

Einkommenselastizitit

Relative Nachfrageverdnderung des Gutes x bei einer relativen
Einkommensanderung eines privaten Haushalts (die Einkom-
Grundlagen der menselastizitat ist in der Regel positiv).

Volkswirtschaft

Volker Castor
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Einkommenselastizitat der Nachfrage

Giiterart Einkommens- Beispiele
elastizitat
neutral E=0 G.r.uhdnahru.r?gsmlttel
SattigungsgUter
"normale” Konsumguter
<E< '
normal O<E<1 z.B. Kése, Wein
Personalcomputer,
superior E>1 Automobile, "héherwertige"
Dienstleistungen
inferior E<O A_g_rarprodukte, .
billige Konsumguter

Volker Castor
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Kreuzpreiselastizitdat der Nachfrage
A
oz
| |
| - |
! dx it B
| - |
Nachfrage ig _ X _ ‘xl i
pz, F———- SN - _ I
dszm22 _____ _i__ i de Pz, Pz, i
| | | |
L ! pz e !
T N
| |
| | »
X, Xy X
—
dx

Kreuzpreiselastizitat
Relative Nachfrageveranderung des Gutes x bei einer relativen
Preisanderung des Gutes z.

Volker Castor
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Elastizitdat der Nachfrage
Zusammenfassung
2. Mikrodkonomie N - o A f
Bestimmungsgrofe Elastizitaten Beispiele
Haushaltstheorie -1<E<0 relativ preisunelastische Giiter
Preis des E<-1 relativ preiselastische Giter
Unternehmens- Gutes E=0 vollkommen preisunelastische Giiter
theorie E deutlich > 0 Luxusgiiter
Preis anderer E>0 stark substitutive Giter
Markt- und Giiter E<O komplementare Giiter
Preistheorie E=0 nachfrageunabhiingige Giiter
E>1 superiore Giter
Marktverhalten und . 0<E<1 normale Giiter*
Marktstrategien Einkommen E=0 Sattigungsgiiter
E<0 inferiore Giiter
Grundlagen der
Volkswirtschaft Volker Castor
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Unternehmenstheorie

2. Mikrokonomie Unternehmenstheorie

) untersucht die unterschiedlichen Abhangigkeiten des
Haushaltstheorie .
Unternehmensangebotes von bestimmten Faktoren.
Unternehmens-

theorie Die angebotene Menge ist abhangig

Markt- und * vom Preis des Gutes,
Preistheorie . .
* dem Preis anderer Glter,

VEWAEUELEINIGER  »  dem Preis der eingesetzten Produktionsfaktoren,
Marktstrategien

* den Gewinnerwartungen
* und der Entwicklung der Technologie.

Grundlagen der
Volkswirtschaft

Volker Castor
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Verhalten von linearen Kostenfunktionen

Gesamtkostenbetrachtung

A

Gesamt-
kosten;
Erldse

Ausbringungsmen'ge
Volker Castor
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Verhalten von linearen Kostenfunktionen
Stiickkostenbetrachtung
Verlustzone
Stiick- |
kosten;
Preis Gewinnzone
p
k
Ausbringungsmenge

Volker Castor
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Kostenanalyse linearer Gesamtkosten

Maximaler Gewinn: Aufgrund der Fixkostendegression wird
der maximale Gewinn bei einer Produktion an der
technischen Kapazitatsgrenze erreicht.

G, ax @ E—K(beix

max)

E
Gesamt-
kosten;
Erlose L— K

X max bzw. xcap

»

Ausbringungsmenge

Volker Castor
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Kostenanalyse linearer Gesamtkosten

Break-Even-Punkt: Stickzahl, bei der die Gesamterlése
gleich den Gesamtkosten sind.

BEP 2> E=K

Langfristige Preisuntergrenze: (PUG 1) Niedrigster Preis,
zu dem noch kein Verlust entsteht.

PUG 1= G =0 (bei X,,,)

Kurzfristige Preisuntergrenze: (PUG 2) Niedrigster Preis,
zu dem ausschlie3lich ein Verlust in Héhe der fixen Kosten
entsteht.

PUG 2 = DB =0 (bei x bzw.

max)

PUG 2 = G =K (beix

max)

Volker Castor
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Abhéangigkeit des Angebots
vom Preis des Gutes

2. Mikrookonomie A
Haushaltstheorie

Unternehmens-
theorie Angebot
Markt- und

Preistheorie

Marktverhalten und
Marktstrategien

v

Normalfall
Hohen Preisen stehen hohe und niedrigen Preisen stehen
niedrige Angebotsmengen gegenuber.

Grundlagen der
Volkswirtschaft
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Abhéangigkeit des Angebots
vom Preis des Gutes

2. Mikrookonomie A
Haushaltstheorie

Unternehmens-
theorie Angebot
Markt- und

Preistheorie

Marktverhalten und
Marktstrategien

v

Verschiebungen auf der Angebotskurve

Reaktion auf Preisdnderungen des Gutes. Bei sinkenden
Preisen sinkt das Angebot des betreffenden Gutes (und
umgekehrt).

Grundlagen der
Volkswirtschaft

Volker Castor
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Abhéangigkeit des Angebots
vom Preis des Gutes

2. Mikrookonomie A
Haushaltstheorie

Unternehmens-
theorie Angebot
Markt- und

Preistheorie

Marktverhalten und
Marktstrategien

v

Verschiebungen der Angebotskurve
Verénderung der Produktions- / Angebotsmenge. Bei einem
gestiegenen Angebot verschiebt sich die Angebotskurve nach

Grundlagen der rechts (und umgekehrt).

Volkswirtschaft

Volker Castor
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Elastizitditen des Angebots

T T b
I

I —
2. Mikrookonomie p“ ! d_x X 2 -xl |
i - I
. i I
Haushaltstheorie : . . X _X,'1 :
A — — I
Unternehmens- Angebot ! d — |
theorie i p p 2 p 1 :
___________ I |
Markt- und Ps | : p p 1 :
Preistheorie dp P I I:::::::::::::::::::::::::::i‘
[ I |&| <1 unelastisches Angebot |
Marktverhalten und } } : i |
Marktstrategien . ! | £| > 1 elastisches Angebpt !
| |\ TTTTTTTTT T T T T T T T T T T T

! |

Preiselastizitit des Angebots
Verhaltnis der relativen Mengenénderung
zur relativen Preisénderung.

Grundlagen der
Volkswirtschaft
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Der vollkommene Markt

2. Mikrokonomie Ein Markt ist definiert als der 6konomische Ort, an dem Angebot
. und Nachfrage zusammentreffen und an dem sich Preisbildung
Haushaltstheorie und Tausch volliziehen.

Unternehmens-

theorie Auf dem Markt werden die Informationen dartiber ausgetauscht,

welche Mengen eines Gutes bei bestimmten Preisen nachgefragt
Markt- und werden und welche Mengen des gleichen Gutes zu bestimmten
Pt Preisen zu einem bestimmten Zeitpunkt angeboten werden.
Marktverhalten und

Marktstrategien
Bedingungen des vollkommenen Marktes:

-  wirtschaftlich homogene Giiter

-  keine (zeitlichen, personlichen, raumlichen) Praferenzen
-  vollkommene Markttransparenz
- unendlich groRe Reaktionsgeschwindigkeit
Grundlagen der
Volkswirtschaft Volker Castor
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Preisbildung
2. Mikro6konomie Preis o
Haushaltstheorie
Angebots- Angebot
Unternehmens- Uberschuss
theorie
Gleich-
Markt- und gewichts- |~
Preistheorie Preis
Nachfrage-
Marktverhalten und Uberschuss Nachfrage
Marktstrategien

»

Menge

Grundlagen der
Volkswirtschaft

Volker Castor
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Preisbildung
2. Mikrookonomie Preis o
. Konsumentenrente
Haushaltstheorie
Angebot
Unternehmens-
theorie
Gleich-
Markt- und gewichts- [~~~ T
Preistheorie Preis !
Marktverhalten und i Nachfrage
Marktstrategien i
Gleich- -
gewichts- Menge
Menge
Grundlagen der
Volkswirtschaft Volker Castor
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Preisbildung
2. Mikrookonomie Preis o
. Produzentenrente
Haushaltstheorie
Angebot
Unternehmens-
theorie
Gleich-
Markt- und gewichts- |~/ T2 T
Preistheorie Preis !
Marktverhalten und i Nachfrage
Marktstrategien i
Gleich- -
gewichts- Menge
Menge

Grundlagen der
Volkswirtschaft

Volker Castor
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Preisbildung

2. Mikrookonomie A
Preis

Haushaltstheorie

Unternehmens-
theorie

Markt- und
Preistheorie

Marktverhalten und
Marktstrategien

Beispiel: Angebotsmengeninderung

Eine Ausweitung des Angebots (z.B. aufgrund des technischen
Fortschritts) fuhrt bei unverédnderter Nachfrage zu einer Redu-
zierung des Gleichgewichtspreises bei gleichzeitiger Ausdehnung
Grundlagen der der Gleichgewichtsmenge (und umgekehrt).

Volkswirtschaft

Volker Castor
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Preisbildung

2. Mikrookonomie
Preis

Haushaltstheorie

Unternehmens-
theorie

Markt- und
Preistheorie

Marktverhalten und
Marktstrategien

Beispiel: Nachfragemengeninderung

Eine Ausweitung der Nachfrage (z.B. aufgrund einer Einkommens-
verbesserung) fuhrt bei unverandertem Angebot zu einer Er-
héhung des Gleichgewichtspreises bei gleichzeitiger Ausdehnung
Grundlagen der der Gleichgewichtsmenge (und umgekehrt).

Volkswirtschaft

Volker Castor
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Beispiel: Preisbildung

2. Mikrookonomie

_ Kauf- Verkaufs-
Haushaltstheorie Kurs e e
auftrage auftrage
Unternehmens- 95 160 Stlck 130 Stick
theorie . .
100 150 Stick 140 Stick
Markt- und 105 140 Stick 150 Stick
Preistheorie 110 130 Stiick 160 Stiick
Marktverhalten und 115 120 Stick 170 Stick
Marktstrategien 120 110 Stiick 180 Stiick
125 100 Stick 190 Stick

Die aufgefihrten Kauf- und Verkaufsauftrage liegen zu einer
Aktie vor. Alle Auftrage sind mit einem Limit versehen. Dieses
Limit ist jeweils als Mindestpreis (bei den Verkaufsauftragen)
und als Héchstpreis (bei den Kaufauftragen) zu verstehen

Grundlagen der
Volkswirtschaft

Volker Castor
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Beispiel: Preisbildung

2. Mikrookonomie

Kurs Nachfrage- Angebots- Umsatz
Haushaltstheorie menge menge
Unternen 95 910 Stick 130 Stiick 130 Stiick
theorie 100 750 Stick | 270 Stiick | 270 Stick

105 600 Stiick 420 Sttick 420 Sttick
WIE e (i) bezB 110,00 460 Stiick 580 Stiick 460 Stiick
Preistheorie

115 330 Stiick 750 Sttick 330 Stiick
Marktverhalten und 120 210 Stiick 930 Stiick 210 Stick
Marktstrategien

125 100 Stiick 1120 Sttck 100 Stiick

Es wird ein Kurs von 110,00 € gebildet, da hier der grétmég-
liche Umsatz mit 460 Stlck zustande kommt. Der Kurszusatz
bezB (,bezahlt Brief*) bringt zum Ausdruck, dass zu einem Kurs
von 110,00 € die angebotene Menge die nachgefragte Menge
Ubertroffen hat. (Der umgekehrte Fall wirde mit bezG (,bezahlt
Grundlagen der Geld*) beschrieben werden).

Volkswirtschaft

Volker Castor
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2. Mikrookonomie
Haushaltstheorie

Unternehmens-
theorie

Markt- und
Preistheorie

Marktverhalten und
Marktstrategien

Grundlagen der
Volkswirtschaft

2. Mikrookonomie
Haushaltstheorie

Unternehmens-
theorie

Markt- und
Preistheorie

Marktverhalten und
Marktstrategien

Grundlagen der
Volkswirtschaft

Preisbildung

Funktionen des Gleichgewichtspreises

- Ausschaltungs- oder Ausgleichsfunktion
(von Angebot und Nachfrage)

- Lenkungsfunktion
(der Produktionsfaktoren)

- Einkommensverteilungsfunktion

67

(primare Einkommensverteilung: dkonomisches Anreizsystem)

- Knappheitsgrad / Knappheitsmesser

(der Preis wird durch die angebotenen und nachgefragten

Mengen bestimmt)

Volker Castor

Unvollkommener Markt

(€] Al

p1

A2
p2

'

'

1

'

'

'

1

'

'
___________ Fmmm———

'

|

'

'

'

1 Nachfrage [N]
Preds Angebot [A]

x1 x2 Menge [x]

Preisdifferenzierungen: bei (auch psychologisch)
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inhomo-

genen Gutern sowie bei rdumlichen, zeitlichen oder persén-

lichen Praferenzen der Nachfrager.

Volker Castor
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2. Mikrookonomie
Haushaltstheorie

Unternehmens-
theorie

Markt- und
Preistheorie

Marktverhalten und
Marktstrategien

Grundlagen der
Volkswirtschaft

2. Mikrookonomie
Haushaltstheorie

Unternehmens-
theorie

Markt- und
Preistheorie

Marktverhalten und
Marktstrategien

Grundlagen der
Volkswirtschaft

Unvollkommener Markt
Zeitverzogerung / ,,Schweinezyklus*

A A

Preis Az

Py 7T

I
I

P2 - ==
I
I
I
I
I

X; X Menge

>
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Zeitverzégerungen: Nicht bei allen Produkten ist eine unend-
lich groRe Reaktionsgeschwindigkeit der Marktteilnehmer még-

lich (z. B. in der Landwirtschaft).

Volker Castor

Unvollkommener Markt
Zeitverzogerung / ,,Schweinezyklus*

Preis

Ps
Ps

P4
P2

>
X3 X5 XgqXo Menge
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Die Produktions- bzw. Erntemengen kénnen sich im Verlauf
mehrerer Perioden auf ein Gleichgewicht einpendeln (implodie-
render Fall / s.0.) oder immer stérker auseinanderstreben

(explodierender Fall).

Volker Castor

www.dioskur.de




Grundlagen der Volkswirtschaftslehre

71

Marktformen
2. Mikrodkonomie 5 5 wenige .
viele kleine . ein groRer
. ; mittelgroRe .
Haushaltstheorie Anbieter Anbieter Anbieter
Unternehmens-
theorie viele kleine Angebots- Angebots-
Polypol :
Nachfrager oligopol monopol
Markt- und
Preistheorie
Marktverhalten und _wenige Nachfrage- Bilaterales Beschranktes
Marktstrategien mittelgroRe oligopol Oligopol Angebots-
Nachfrager monopol
ein groRer Nachfrage- Bﬁz(:;;?:k:s Bilaterales
Nachfrager monopol monop%l Monopol

- Unterscheidung anhand der Anzahl der Marktteilnehmer

Grundlagen der
Volkswirtschaft
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Unvollkommener Markt:

Staatliche Preisbildung

2. Mikro6konomie Preis o
Haushaltstheorie
Angebot
Unternehmens-
theorie
Markt- und . .
Preistheorie Héchstpreis
Nachfrage-
Marktverhalten und Uberschuss Nachfrage
Marktstrategien
>
Menge

Wirkung: Preis verliert die Ausschaltungsfunktion
Formen: indirekt (marktkonform) und direkt (marktinkonform)

Zusatzliche Mengenregulierung: z.B. Bezugsscheine

Grundlagen der
Volkswirtschaft
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Unvollkommener Markt:

Staatliche Preisbildung

2. Mikro6konomie Preis o
Haushaltstheorie

Angebots- Angebot
Unternehmens- Uberschuss
theorie Mindestpreis
Markt- und
Preistheorie
Marktverhalten und Nachfrage
Marktstrategien

>
Menge

Wirkung: Preis verliert die Ausschaltungsfunktion
Formen: indirekt (marktkonform) und direkt (marktinkonform)

Zusétzliche Mengenregulierung: z.B. Anbaubeschrankungen,

CIGEIEEER 637 Abnahmezwang, staatliche Vorratshaltung

Volkswirtschaft

Volker Castor
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Marktverhalten und Marktstrategien

2. Mikrookonomie

Preisbildung im Polypol

Haushaltstheorie Hier ist die Preisbildung weder vom elnzelpen Nachfrager noch
vom einzelnen Anbieter beeinflussbar. Fur jeden Anbieter ist

Unternehmens- somit der Preis eine fixe GréRe (ein Datum).

theorie

Markt- und Die Anbieter verfolgen somit eine Strategie der Mengen-

Preistheorie anpassung > Betrachtung der Preisuntergrenzen.

Marktverhalten und
Marktstrategien

Grundlagen der
Volkswirtschaft
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2. Mikrookonomie
Haushaltstheorie

Unternehmens-
theorie

Markt- und
Preistheorie

Marktverhalten und
Marktstrategien

Grundlagen der
Volkswirtschaft

2. Mikrookonomie
Haushaltstheorie

Unternehmens-
theorie

Markt- und
Preistheorie

Marktverhalten und
Marktstrategien

Grundlagen der
Volkswirtschaft

Marktverhalten und Marktstrategien

Preisbildung im Angebotsmonopol
Im Monopol ist der Verkaufspreis grundsatzlich vom Anbieter
veranderbar.

Er verfolgt somit eine Strategie der Preisanpassung.

Eine denkbare Konkurrenz existiert fir ihn nur in der Existenz
von etwaigen Substitutionsgltern (Ersatzgutern).

75

Volker Castor

Marktverhalten und Marktstrategien

Preisbildung im Angebotsoligopol
Oligopolisten kdnnen grundséatzlich zwei verschiedene Markt-
strategien verfolgen:

1. Defensive Strategie

Ziel der Absatzpolitik ist es, den Marktanteil zu halten. Bestimmt
dieses Verhalten den gesamten Oligopolmarkt, ist nicht mit
Wettbewerb auf diesem Teilmarkt zu rechnen (,Friedhofsruhe®).

2. Offensive Strategie

Ziel der Absatzpolitik ist es, den Marktanteil zu erhéhen. Eine
solche Strategie wird nur derjenige Anbieter auswéhlen, der sich
selbst in einer starkeren Position sieht (bzw. glaubt zu sehen).

Bei tatsachlich gleichstarken Wettbewerbern fuhrt diese Strate-
gie zum sog. ,ruindsen Preiswettbewerb".

76

Volker Castor

www.dioskur.de




Grundlagen der Volkswirtschaftslehre

77
Marktverhalten und Marktstrategien
2. Mikrookonomie
Haushaltstheorie Markte Mérkte Markte Mérkte Mérkte
Unter_nehmens- — - £ £
theorie 3 3
S— g J= o)
a. o a
Markt- und
Preistheorie
Marktverhalten und
Marktstrategien
Segment- Produkt- Markt- Selektive Markt-
Konzentration Spezialisierung Spezialisierung Spezialisierung Abdeckung
Grundlagen der
Volkswirtschaft Volker Castor
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Aspekte der Mikrookonomie
1. Grundbegriffe
o : * Haushaltstheorie v
2. Mikrookonomie
3. Makrodkonomie . /
* Unternehmenstheorie
4. Wirtschaftspolitik
+ Markt- und Preistheorie v
+ Marktverhalten und Marktstrategien v
Grundlagen der
Volkswirtschaft Volker Castor
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